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Aandeel Grols

biermarkt neemt toe

(Van onze economische redactie)

AMSTERDAM - Het aandeel van
Grolsch in de Nederlandse bier-
markt is het afgelopen jaar flink ge-
stegen. Nam het totale volume van
de Nederlandse biermarkt met vijf
procent toe, ,Grolsch zit daar flink
boven”, aldus voorzitter drs. P. P,
Snoep van de directie van de Grol-
sche Bierbrouwerij gisteren in Am-
sterdam in een toelichting op de

jaarcijfers. Maar hoeveel de ooste-

liike brouwer daar boven zit, wil
Snoep ,uit concurrentie-overwe-
gingen” niet kwijt. ,Bijna raak”,
antwoordde hij op de vraag of de
volumestijging dan misschien 7.pro-
cent bedraagt.

De export van Grolsch nam in
1989 met 13 procent toe. ,Van de
totale geldomzet namen onze ex-
portmarkten 31 procent voor hun
rekening. In 1988 was dit 28 pro-
cent.” Grolsch exporteert vooral
naar Groot-Brittannié en de VS. On-
danks een terugloop van het import-
bier in de Verenigde Staten met 8
procent, meldt Grolsch ook daar
over 1989 een grotere afzet. In
Groot-Brittannid, Australié, Cana-
daen Japan groeit het marktaandeel
van Grolsch eveneens.
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De omzet van Grolsch bedroeg
vorig jaar 414,4 miljoen gulden, 9
procent meer dan de 380,2 miljoen
gulden van 1988. De nettowinst
steeg met 17,6 procent tot 30,3 mil-
joen gulden (in 1988 25,8 miljoen),
inclusief de opbrengst van de ver-
koop van hotel Haarhuis in Arn-
hem. Die bijzondere bate bedroeg
1,1 miljoen. Dit jaar verwacht

Grolsch opnieuw een stijging van de j

omzet en een hogere winst,

Het bedrijfsresultaat verbeterdeﬁ'
in 1989 met 'maar’ 2,6 procent. Dat,

heeft volgens Snoep te maken met
een aantal versnelcre investeringen
en versterking van de organisatie.
Grolsch heeft het afgelopen jaar
35 miljoen gulden geinvesteerd,
waarvan 10 miljoen in een nienwe
blikliin en ongeveer 8 miljoen in
emballage. Voor de introductie van
het alcoholarme Stender trok
Grolsch ,,een paar miljoen™ uvit, De
markt voor alcoholarm bier groeit
volgens Snoep keihard. ,, Voor som-
migen is het een vervanging van
frisdrank,” Alcoholarm omvat op
dit moment 3 procent van de totale
biermarkt. Dit jaar zal het bedrijf
drie miljoen gulden gebruiken voor
mediakosten ten behoeve van Sten-
der, waarvan het bedrijf grote ver-
wachtingen heeft. ,De commerciéle

investeringen zullen in 1990 stij-
gen”, aldus Snoep:. Grolsch denkt
nog steeds aan overname van een
buitenlandse brouwerij ,met de-

zelfde filosofie. Maar de pnontmt

ligt bij autonome groei”,

Grolsch, dat na de verkoop van
Haarhuis geen hotels meer in eigen
exploitatie heeft, neemt voor vijfen-
dertig procent deel in de Baron-
groep. Dat is een keten van ruim

_tien hotels in ons land. De Baron-
‘groep heeft het voornemen om bin-

nen enkele jaren naar de beurs te
aan, zo maakte de Grolsch-directie
ekend,

De Enschedese bierbrouwer, die
in de prijscourant van het beursbe-
stuur 'voor straf’ een open ruitje
achter de naam heeft gekregen, be-
raadt zich nog over de vraag of men
zich zal onderwerpen aan de nieu-
we regels van het fondsenregle-
ment. De regels houden in dat be-
drijven tot 1 januari. 1992 hun be-
staande beschermingsconstructies
mogen handhaveén, maar beloven
zich te zullen houden aan het ver-
bod om hier nieuwe constructies bij
te voegen, Snoep denkt dat Grolsch
wel met het beursbestuur tot aver-
eenstémming komt. Maar ,het ge-
fribel met. ruitjes™ vindt hu vol-
strekt overbodig.




