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| Alles wat groeit heef

d drinkt.

g. En alles wat tijd krijgt, groeit. Tijd neem je.

En tijd geef je aan dingen moeten worden. Het is die ‘Tijd’, die de Grolsche

Bierbrouwerij centraal he in haar nieuwe reclamecampagne.

onderscheidende visie op het leven: een proces

waarin me d heen uiteindelijk de juiste keuzes te maken.

—

Tit

ng en de onderscheidende positionering verdien-

tijd e vormgeving. Die is doorgevoerd in een nieuwe

.-

uitmonstering voor alle fl de blikjes. Ook het krat is vernieuwd.

-

In deze broc en overzicht van veel van de nieuwe uitingsvormen

die we aan de Nederland zullen presenteren. Natuurlijk volgens

de k

heeft Grolsch meer dan gewoon bier? Precies. Het is

immers door tijd eestersc

Komt tijd k

Bierbrouwe



: . Ons leven is een proces

aammwe leren door de” tijd heen

de juiste keuzes te maken.

In deftv- en bioscoopcommelrcial s a:\.

dat geveelllen diewording centr

Komt tijd komt Grelsch.




Vakmanschap is meesterschap

Vakmanscha is meeslerschay

dvertenties & buitenreclame. Jong volwassen
uste Grolsch-drinkers hebben hun biermerk al

e tijdschriften- en buitenreclame-uitingen wordt

dat teken van volwassenheid uitgedrukt.




Restyling etiketten. Er hebben veranderingen plaatsgevonden in het hoplogo, woordmerk

; en etiketvorm. Uit marktonderzoek is gebleken dat de nieuwe etiketten eigentijdser, ambachte-

Introductie nieuwe etiketten op 1 februari 1996. lijker, kwalitatiever, opvallender, frisser en vriendelijker overkomen.




deyosiaisaaw st deyosueivs

I AT % nu uea pln
& o 196301A uea pliy

[ 100A pliy
gL do0aply

Ssaplema)s ap sooa pliy
ajua|ngdny Jooa pMy

usop a1 wo ply
uayuap aj wo p

pjooyjund uas 1ooa pln
1SN 100A ply

Butiemp 1004 pliy

u3tnyas 3 wo pfy

uajny a) wo ply j00196 100a ply ! ﬂ

14 =
uaddelyos a1 wo pln

uaiz 8y wo pliy
ua(iy 3y wo ply usAli1Yos a1 wo ply
; 1yoeu son pln
RO fep aoon pliy W

NuaH JooA pliy
sd8m 1004 ply 5

m anna Jooa pliy
lajem Jooa pln

uajse) ap Jooa ply
uajsnj ap 1ooA pliy

| |
: yoed-z 100a plit
BIJEUIS 100A pl1}

u3uo!|Is 1004 pin}
N

Bnaay JooA plny
uajap a} wo ply
1422 100A pil

uaay Jooa pliy
uazaly 8) wo ply
HIp J0OA piy

unp 100A pli}

uamnog 3) wo piiy

uaya.4g a3 wo pln

uaJtauses ay wo pli R210 Sifto)R! TS ERISe
uafbing a3 wo ply

ua%0y 3} wo pfy
Buep Joon pin

woya1pliy
iano ply

paay 100a pln
§a) 1004 pliy

uaspinid &) wo ply
uajueid a1 we ply

U3130A 33 wio ply
usicy 3] we pin

1ep 1004 piYy

J9)sinp Jooa piy

21 e
J . -
. ; 1421 Jo0A plny

sjuuyor oo pfy
uepop Jooa pln

uay3a.ty 3 wo ply
usmnp 3} wo pin

peem 1004 1l |

pacb sooa plny .%.‘
w4

butuulzaq jooa pliy

Boupaq 1o00a plny

; sin Jooa pii}
J2)10q 100A ply

[iw Jooa pln

{lw 1004 pMy
un 1004 ply S W
uee 1004 ply
uaxemiuo 3y wo pliy

uswodp 3] wo ply

Butiaysewjus jooa pliy
ape3e; 100A piiy

chcm?mu uio pliy

u3100b a3 wo ply

uadau)s 100A piny

U135 Jooa pli}
Bela JooA pln

daip JooA pli

1yaez jooa ply
pley 1ooa pll
uassoj] 9} wo pliy

uape) 2 wo pip

uajjea a1 wo pin
usBana a1 wo piy

- J¥
uoz Joaa pliy i\ VA

uafias 1004 pliy
uabel sy wo pin
uanfix ay wo pln

iy
| SS—

usIZ 83 Wo piy
uee}s o} wo ply

—tt Y
ua3s600 3] Wo pli
u2ieez 8y wo pli

aubedweys 1ooa pin
18A30] 1004 pli}
M 1004 plig 19681ds uaa 1o0A pliy
jiemz 100A pliy 13)s191d uss 100A pMy

sep u3as 100A pin g % .
lapuna uss 100A pii} el 1004 ply
@9u Jooa pln

|

i3im Jooa pii
Jauioz Jooa pin

uspiaaq 1ooa pli}
uapJoom JooA pln




De kroonbeugel. Een unieke combi-
natie van de beugelflesienhetipijpje. De groene
kleur, defeenmalige verpakkingien de inhoud

van 33fcliimaken de fles ‘b

meestifiisse en sierlijke bierfles van Nederland.

Uhlen wij Grolsch Zomergoud

n immers

_'// : ' ) L sy retourgoed.
PREMITUM PILSNI;R_
UhSs :;.'--'I.'--:-' =0 .i. \

Het 25 cl. blik heeft een vriendelijke inhoudsmaat. Het is een onderscheidend

blik met een luxe uitstraling dat in het bierschap extra zal opvallen.

Introductie Kroonbeugel op 18 maart 1996. Introductie Grolsch Zomergoud in blik op 10 juni 1996.



Speciaalbiere hebben we
bieren de nieu

uitstraling meegegeve

WINTER &




Bron: Analyse B.V.

de premiumpositie van het Grolsch-merk. Uit

punten naar voren: e consumentvriendelijk
. Past helemaal niet goed

. Past niet goed e zeer fris en opvallend e consistente kleureny

Past noch goed noch niet goed

st goed

t zeer g

Msch Huidig

Steekproef: n=400 Het nieuwe krat. De foto’s spreken eigenlijk al voor zich. Het nieuwe krat ligt nu in Tijn met
arktonderzoek kwamen de volgende sterke
Irepen) ¢ het mooiste bierkrat van Nederland

). De afmetingen zijn ongewijzigd gebleven.

Introductie nieuw krat op 15 april 1996.




Grolsche Bierbrouwerij Nederland B.V.
Postbus 55
7500 AB Enschede
Telefoon 053 483 33 33




